Turismo de base comunitaria: convivencialidade e conserva¢ao

ambiental

RESUMO

As contendas que vem sendo travadas com o fenémeno do turismo possibilitam
repensar na atividade rumo a um novo modelo que atenda os critérios da
sustentabilidade e também a um novo tipo de turista. Neste estudo é apresentado o
perfil da demanda turistica que se identifica com a nova modalidade denominada
“turismo de base comunitaria”, por meio de pesquisa realizada junto aos visitantes
das pequenas comunidades rurais de Brejumirim, Candonga, Canhembora e Rio
Sagrado de Cima que compde o territério do Microbacia do Rio Sagrado, em Morretes
no Parana. A partir da identificacdo das motivacdes e caracteristicas deste novo tipo
de turista, apresenta-se alguns conceitos e caracteristica da d4rea de estudo. A
conclusao é que o perfil deste visitante analisados, esta diretamente ligado a sua
bagagem cultural e seu nivel de consciéncia socioambiental.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo comunitario, sustentabilidade, motivacdes, perfil da
demanda.

ABSTRACT

The strife against the tourism’s phenomenon makes possible to rethink the activity
toward a new model, based on sustainability and that also cares the new type of
tourist. In this study we present the tourist demand profile who is identifies with the
new mode called "community-based tourism, through research conducted with
visitors to the small rural communities Brejumirim, Candonga, Canhembora and Rio
Sagrado de Cima that make up the territory Micro Sacred River Basin in Antonina(Pr).
It was possible to identify the motivations and characteristics of this new type of
tourist. At the end of the article it presents the profile of visitor, which is related the
cultural experience and social environment conscience.

KEYWORDS: Communitarian tourism, sustainability, motivation, the demand profile.
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas o setor
turistico experimentou uma vertiginosa
expansdo global, chegando a ser
considerada de grande expressdo na
economia mundial. A ampliacdo
geografica do setor respondeu a
processos distintos como: réplica as
novas demandas de mercado; como
estratégia de desenvolvimento local; e,
sobretudo, para liberar e integrar
mercados regionais (MOLINA, 2003).
Na perspectiva de uma nova demanda,
e na oportunidade de inclusdo na
atividade turistica de comunidades
distanciadas do contexto da economia
globalizada, surge uma nova
modalidade turistica capaz de oferecer
as mais variadas oportunidades de
insercdo e opg¢dao de vivéncias aos

turistas: o turismo de base
comunitaria.

O Turismo Comunitario ndo é
apenas uma atividade produtiva,

procura ressaltar o papel fundamental
da ética e da cooperagdo nas relagdes
sociais. Valoriza os recursos especificos
de um territério e procura estabelecer
relacdes de comunicacdo/ informacdo
com agentes externos, entre eles e os
visitantes. Considera, portanto, a
existéncia de uma relagdo dialética
entre os turistas e a comunidade
receptora, como afirma Sampaio
(2006, p. 6),

Ambos [visitantes e comunidades
receptoras] considerados agentes
de acao socioeconémica
ambiental que devem repensar as
bases de um novo tipo de
desenvolvimento, regulando
padrées de consumo e estilos de
vida, e de um conjunto de fungdes
produtivas e sdcio-ecoldgicas,
regulando a oferta de bens e
servigos e seus impactos
ambientais.

O turismo de base comunitaria
acontece e é projeto piloto. Segundo
Sampaio & Coriolano (2009), ¢é
pensado como um projeto de
desenvolvimento territorial sistémico e
sustentdvel, a partir da propria

comunidade, na qual promove a
convivencialidade® (llich, 1976) entre
populagdo origindria residente e
visitante. Sendo de base comunitaria, o
turismo fomenta a relagdo social entre
modos de vida distintos, resgatando e
reconstruindo o interesse pelo outro,
pelo diferente, pela alteridade, pelo
auténtico. Os socioempreendimentos,
inerentes a esta modalidade, fazem
parte do arranjo produtivo local
denominado APL. Com (Arranjos
Socioprodutivos de Base Comunitdria)
e que oferecem aos Vvisitantes
atividades denominadas vivéncias.

Colocadas estas definicGes,
este artigo tem por objetivo apresentar
o perfil desse novo turista, elemento
central de um turismo de base
comunitaria. O estudo foi realizado por
meio de entrevistas realizadas junto ao
visitantes locais, durante o periodo de
um ano nas préprias comunidades, nas
quais  utilizando-se de pesquisa
participante buscou-se conhecer os
pontos de referéncia e pontos de
interesse turistico. Dentre as premissas
do estudo, esta aquela de que esta
nova modalidade de turismo pode
fazer diferenca e colaborar na
construgdo de uma sociedade mais
sustentdvel, justa e igualitaria aliada ao
prazer de fazer turismo de uma
maneira diferente.

O campo empirico escolhido
para guiar esta discussdo é o territério
do Rio Sagrado, situado no municipio
de Morretes no estado do Parana. Sua
énfase se da nas motivagdes e no perfil
dos visitantes das comunidades de que
fazem parte da microbacia do Rio
Sagrado. Inserida na drea de
Preservacdio Ambiental (APA) de
Guaratuba, Unidade de Conservagao
Ambiental de Uso sustentavel e
também é parte integrante da Reserva
da Biosfera (REBIO) de Floresta
Atlantica. No local concentra-se uma

! lllich define convivencialidade como o inverso
da produtividade industrial...“a passagem da
produtividade para a convivencialidade é a
passagem da repeticdo da caréncia para a
espontaneidade” (ILLICH, 1976, p. 25).
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povoagdo de 520 familias residentes e
proprietarios de chacaras. A area além
de sustentar modos de vida
tradicionais que sintetizam culturas
indigenas, europeias e africanas possui
expressiva biodiversidade (HENRIQUEZ
et al, 2009).

O territorio do Rio Sagrado é
formado por uma paisagem natural de
surpreendente beleza onde se destaca
o Salto do Sagrado como importante
atrativo turistico. A construcdo da
valorizagao social, cultural, ambiental e
espacial demonstra que existe uma
estética ja socialmente estabelecida e
preservada na qual reside a
potencialidade de  despertar o
interesse dos visitantes. Outro fator
determinante do potencial paisagistico
e natural do referido territério é o fato
desta porcdo da floresta atlantica
abrigar mais de 65% das espécies de
mamiferos e quase 50% das espécies
de aves identificadas no Parand
(MIRANDA e URBAN, 2007).

Turismo: novas tendéncias,

novos consumidores

A palavra “turismo” surgiu no
século XIX, porém, a atividade estende
suas raizes pela histéria. Certas formas
de turismo existem desde as mais
antigas civilizagdes, mas foi somente
apdés a 22 Guerra Mundial, que ele
evoluiu relacionado ao poder de
compra das pessoas e a restauragdo da
paz no mundo. Na atualidade o turismo

é uma das principais atividades
econdmicas geradoras renda,
contribuindo para a troca de

experiéncias e conhecimento, para a
possibilidade de fazermos novos amigos
e de descobrirmos o que cada lugar tem
de especial (GRIMM, 2008).

Para se conceituar o turismo
deve-se entender que ele é feito para
as pessoas, que implica demanda ou
turistas e que envolve o deslocamento
destas pessoas ao destino, ou seja, para
os lugares que ofertam um produto
turistico capaz de motiva-las a viajarem.

ISSN Impresso 1808-4524 / ISSN Eletrénico: 2176-9478



Sampaio (2005) destaca que o foco
colocado no turismo, visto como
fendbmeno humano justifica-se pela
necessidade de se levar em conta os
interesses das comunidades receptoras
no momento de se tomar decisdes
sobre diretrizes de politicas. Para a
Organizacdo Mundial do Turismo -
OMT, o turismo compreende as
atividades que realizam as pessoas
durante suas viagens e estadas em
lugares diferentes ao seu entorno
habitual, por um periodo consecutivo
inferior a um ano, com finalidade de
lazer, negdcios ou outras.

O turismo é causa-efeito de
uma dindmica humana, entre deslocar-
se e permanecer-se. Novos modos de
acao humana surgem,
concomitantemente, quando modos de
agir tradicionais estdo desaparecendo
(SAMPAIO, 2005). Percebe-se desta
forma que surgem novos
apontamentos para uma nova demanda
turistica, formada por consumidores
mais informados e conscientes, com
outras prioridades e que manifestam
motivacdes mais complexas e variadas
que em décadas passadas —
caracterizada pela forte massificagdo e
pelo status. Diante da problematica
ambiental que a sociedade atual esta
enfrentando, estes novos turistas
demonstram ter maior consciéncia
ecoldégica e preocupam-se com a
preservacdao da autenticidade cultural
das comunidades tradicionais (OMT,
2001; CORIOLANO, 2006).

Assim ao se ingressar no século
XXl, a humanidade se depara com o
homem buscando novos cenarios, onde
0 consumo que proporciona status e
desenha as relagdes sociais e o estilo de
vida sdo marcas de “ser” e de poder
(NETTO, 2009). Buscadores de outro
aspecto da vida diaria, a simplicidade
que desafia o modismo e privilegia a
manutengdo de habitos e tradigdes
antigas, reafirmando identidades e a
sobrevivéncia das formas simples e
dignas de viver.

Para satisfazer estes novos
consumidores, outras modalidades de
turismo estdo surgindo, caracterizando
a esséncia do turismo temdtico e
possuindo definicbes e objetivos

singulares. Entre estas novas
modalidades destacamos neste
trabalho o turismo de base comunitario
operacionalizado a partir de uma rede
de sdcio-empreendedores individuais e
coletivos, no qual se auto-gestionam os
recursos patrimoniais comunitarios,
como o arranjo das praticas
democraticas e solidarias no trabalho e
na distribuicdo dos beneficios gerados
pela prestacdo de servigos turisticos,
com vistas a fomentar encontros
interculturais de qualidade com os
visitantes (MALDONADO, 2005).

De acordo com Sampaio
(2005), o turismo comunitario ndo se
limita apenas a observagdo ou, ainda, a
convivéncia com as populagses
autoctones, mas consiste também no
envolvimento com os préprios projetos
comunitarios. 0] resgate do
envolvimento, da solidariedade e do
desenvolvimento humanizado passa
pelo resgate e reconstrucdo da
dimensdo ética que surge nos espagos
comunitarios e sdo percebidos a partir
da vivéncia exigindo que individuos se
voltem para o outro, pois no anonimato
ndo ha solidariedade, ndo ha
cooperagao.

Importante ainda observar a
necessidade de adog¢dao de agdes e
instrumentos de preparagdo e controle
da atividade na localidade receptora.
Nota-se que muitos destinos turisticos
vivenciam um ciclo de vida que atende
ao investimento, desenvolvimento e
consolidagdo, chegando a um rapido
declinio tradicionalmente relacionado a
massificagdo do local. Para maximizar
os resultados positivos no destino e, ao
mesmo tempo, minimizar os impactos
negativos é necessario incentivar o
planejamento da atividade turistica de
forma sustentdvel.

Sem o pretérito de discutir o
conceito de sustentabilidade e diante
da multidimensionalidade deste,
destacamos um modelo de analise que
permite compreender a nogdo de
sustentabilidade. Sachs (1993) propde
cinco dimensdes desta andlise: a
sustentabilidade social que objetiva
maior equidade na distribuicdo de bens
e renda, reduzindo a diferenca entre
padroes de vida de ricos e pobres;
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econdmica que visa a eficiéncia
econOmica avaliada em  termos
macrossociais a alocagdo eficiente de
recursos, além de constantes
investimentos publicos e privados; a
espacial buscando a obtencdo de uma
configuracdo rural-urbana mais
equilibrada e melhor distribuida;
cultural que se refere as mudangas
baseadas na continuidade cultural, de
raizes enddgenas respeitando
ecossistemas, cultura e area e a
ecolégica que pretende conservar a
biodiversidade por meio da reducdo de
consumo de recursos ndao renovaveis,
diminuicdo do volume de residuos e
poluicdo, definicdo de normas de
protecdo ambientais, intensificacdo de
pesquisas em novas tecnologias etc.

Em vista disso, o turismo de
base comunitdria deve ser organizado e
dirigido pelos moradores da
comunidade, onde a participagdo de
todos deve ser uma regra, minimizando
os efeitos nocivos ao meio ambiente,
ndo gerando exclusdo, marginalidade e
miséria.

Motivagcdes e percepgcdes de
uma demanda

A caracterizacao e
conceituacdo da demanda sdo tdo
ambiguas que apresenta uma série de
definicbes. Para Boullon (2001) ¢é
necessario que se faga uma analise
completa dos seguintes tipos de
demanda:

a) Demanda real: quantidade de
turistas que hd um determinado
momento em determinado lugar;
b) O turista real-consumidor
potencial: refere-se aos gastos
adicionais realizados durante a
viagem e que ndo foram pagos
antecipadamente.

c) Demanda histérica: registro
estatistico da demanda real
passado, para andlise de suas
variagdes e evolugdo.

d) Demanda futura: célculo feito a
partir da demanda histérica para
avaliar o crescimento, estagnacgdo
ou diminuicdo da demanda a
partir do presente.
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e) Demanda potencial: mercado
emissor ainda ndo conquistado
(demanda futura).

No Brasil a demanda
apresenta aos poucos um
comportamento que busca conhecer a
cultura, os habitos da populacdo, a
natureza e a histéria dos locais
visitados. Diante destas tendéncias de
novos padrdes, desponta-se um novo
segmento de mercado, com foco nos
anseios de uma geragdo que idealiza a
ética, a identidade e, principalmente,
as vivéncias, aproximando-se do que
Illich (1976) define como
convivencialidade.

Estas vivéncias consistem em
viver intensamente a experiéncia. O
turista deixa de lado o papel de
expectador passivo, se engaja na cena
e se torna o protagonista, isto é, passa
a contracenar, a ver, sentir e agir no
cendrio. Deste modo, a motivagdo e a
conduta dos turistas se caracterizam,
cada vez mais, pelo crescimento da
seletividade ao escolher o destino, da
sensibilidade pelo meio ambiente e
cultura local e pela exigéncia de
qualidade da experiéncia (ZAMIGNAN,
2009). Portanto uma vez satisfeita as
necessidades vitais do ser humano, ele
passa a ter outra e entre elas se
destaca a necessidade de viajar, onde a
motivagdo se constitui o principal
elemento na escolha do destino.

Max-Neff (2001) sugere que a
satisfacdo das necessidades na escala
humana deve passar pelas dimensdes
existenciais ou ontoldgicas como: ser,

ter (aqui ndo se refere a bens
materiais), fazer e estar; e as
necessidades axioldgicas como:
subsisténcia, protecdo, afeto,
entendimento, participacdo, dcio,
criacdo, identidade e liberdade.

Esclarece ainda que o que muda na
maneira de satisfazer as necessidades
sdo o tempo e a cultura.

Para Marx e Engels (1996)
num primeiro estagio, o homem deve
dispor de condicbes materiais para
viver e fazer histéria. Porém, assim que
satisfazem estas necessidades logo
criam outras, e esta criagdo material se

reproduz tdo rapidamente quanto o
préprio homem.

Para o turismo e o lazer as
diferentes motivagdes que influenciam
a demanda na tomada de decisdo
sobre que destino turistico escolher
evidenciam que a atividade turistica
depende essencialmente da motivacdo
das pessoas e, principalmente, de que
suas necessidades vitais sejam
satisfeitas.

Krippendorf (2003, p. 47) afirma
que: (..) o ser humano viaja,
sobretudo em fung¢do de um
desejo de fuga. Na verdade, esta
seria a principal razdo de ser do
turismo hoje. O universo industrial
é percebido como uma prisdo que
incita a evasdo. E isto porque, na
realidade, o mundo do trabalho é
feio, o ambiente é desagradavel,
uniformizado e envenenado, o ser
humano é tomado pela
necessidade obsessiva de se
liberar, o que torna inevitavel o
desejo de fuga.

Surgida a partir da Revolucdo
Industrial a concentragdo urbana e a
alienagdo do trabalho fez nascer no
homem a necessidade de evasdo e
descanso. Além da necessidade a
vontade de viajar também é
influenciada pelo modismo, pela midia,
pelo mimetismo e condicionada a
disponibilidade de tempo, dinheiro e
pelos determinantes geograficos e
sociais.

A sociedade péds-industrial fez
surgir um novo perfil de turista que
tem, como principal motivacdo de
viagem, a busca da mudanga de
ambiente, o rompimento com o
cotidiano, o inusitado. Para ele a
generalizacdo da necessidade imperiosa
de ampliacdo dos horizontes, do acesso
a novas  experiéncias para o
enriquecimento pessoal se acentuara
como maior instrumentalizagdo para a
acirrada competicdo no mercado de
trabalho e também como motivo de
satisfacdo individual. Coriolano (2003,
p. 121) destaca que as motiva¢Oes para
as pessoas viajarem sao muitas:

Algumas ligadas a educagdo e a
cultura, como saber como vivem e
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trabalham as pessoas de outros
lugares, visitar monumentos,
museus e ver pecas de arte,
conhecer melhor o mundo,
compreender melhor 0s
acontecimentos mundiais, assistir
a eventos especiais culturais e
artisticos. Por prazer, assim como
para escapar da rotina diaria e das
obrigacGes, fazer aventuras, visitar

novos lugares, buscar novas
experiéncias, ter aventuras
romanticas. Por  saude e

entretenimento, para descansar e
recuperar-se do trabalho, do
estresse, praticar esporte. Viajar
com a familia, com amigos e
parentes, visitar lugares de onde
procede a familia. (...) Uma das
maiores motiva¢des na atualidade
vem sendo aproveitar a natureza e
assim surgiu o ecoturismo e o
ecoturista, os hdspedes da
natureza.

A diversidade de experiéncias
de viagens vem resultando em novos
tipos de turistas que reafirmam, por um
lado, as tendéncias tradicionais e, por
outro, refletem a aparicdo de novas.
Montejano (1996) cita que estas novas
tipologias se baseiam no que Auliana
Poon chama de os “novos turistas”, que
tem uma ampla experiéncia de viagens,
selecionam mais e melhor seus destinos
e a forma de viajar, valorizam mais os
aspectos espirituais e ecoldgicos da
viaje. Buscam o real e o natural nos
destinos, ndo o alterado; tem mais
tempo livre e sdo mais flexiveis, sdo
espontdneos em suas escolhas. As
atividades turisticas formam parte das
necessidades fundamentais e da
qualidade de vida desse novo tipo de
turista que dedicam mais tempo a essas
atividades.

Para efeito desta pesquisa e
perante a diversidade e complexidade
das tipologias turisticas, muitas vezes, é
impossivel limitar-se a utilizacdo de um
modelo especifico, pois as
caracteristicas que compdem a
personalidade dos individuos sdo
amplas e variadas. Portanto, neste
trabalho utilizou-se como base o perfil
do turista da modalidade de turismo
comunitdrio.
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Turismo comunitdrio: uma
nova modalidade, outro tipo de
turista

Por comunitario, Maldonado
(2005) caracteriza um sujeito coletivo,
com direitos e obrigacGes, constituido
com base na adesdo voluntaria de seus
membros (individuos ou familias), com
ou sem sustento institucional no
direito consuetudinario ou de viver em
uma territorialidade comum.

Este artigo aborda o
fenbmeno turismo a partir da
modalidade  denominada  turismo

comunitario. Sampaio (2005, p.113)
destaca que turismo comunitario é:

(...) uma estratégia de
comunicagdo social que possibilita
que experiéncias de planejamento
para o desenvolvimento de base
comunitdria em curso, na qual a
populagdo autdctone se torna a
principal protagonista, resgatando
ou conservando seus modos de
vida que lhes sdo proprios,
possam ser vivenciadas através da
atividade turistica.

Pode-se observar que sdo
muitas as vantagens para os adeptos
desta nova modalidade de turismo,
onde a interagcdo com novas formas de
vida diferentes da sua, mais simples
favorecem o que pode ser chamado de
experiéncias auténticas.

Na contribuicdo de Coriolano
(2003) o turismo comunitario é aquele
desenvolvido pelos préprios
moradores de um lugar que passaram
a ser os articuladores da cadeia
produtiva, onde a renda e o lucro ficam
na comunidade e contribuem para
melhorar a qualidade de vida.

Portanto deve-se tentar
superar o  atual modelo  de
desenvolvimento, tendo como
caracteristicas, sobretudo, as crises

sociais decorrentes da ma distribuicao
de renda e do baixo nivel de educagdo,
com necessidades politicas da
sociedade tornando-se necessidades e
aspiragdes de apenas um pequeno
grupo privilegiado, que, alids, é o que
usufrui o chamado turismo de luxo,
concentrador de riqueza nacional,

determinando e promovendo os
negocios e a comunidade, e criando o
nosso tunel de necessidades
econémicas, que se apoiam em uma
abundancia industrial sob a beng¢do dos
recursos naturais atuais.

A promogdo do turismo
comunitario abre espaco para as
comunidades, que sdo levadas a
transformagdo das mesmas em nucleos
receptores do turismo, buscando no
mesmo, ferramentas para o
desenvolvimento local, além de se
auto-beneficiarem com a producdo de
produtos e prestacdo de servigos.
Aderem ao associativismo por meio de
cooperativas e outras modalidades de
organizag0es comunitarias.

A modalidade de turismo de
base comunitaria surge num momento
em que a demanda se apresenta cada
vez mais avida por novas experiéncias,
buscando na vivencialidade a
experiéncia de sua viagem. Este novo
turista seleciona mais e melhor seus
destinos e a forma de viajar, valorizam
os aspectos espirituais e ecoldgicos da
viagem; buscam o real e o natural nos
destinos, ndo o meio alterado; tem
mais tempo livre e sdo mais flexiveis; as
atividades turisticas formam parte das
necessidades fundamentais e da
qualidade de vida; dedicam mais tempo
as atividades turisticas; sdo mais jovens
e ao mesmo tempo a expectativa e
qualidade de vida fazem com que se
amplie o segmento da populagdo da
terceira idade; para eles as férias sdo
menos planejadas; procuram
independéncia fazendo um tipo de
viagem distinto do modelo praticado
pelas massas, planejando e organizando
suas viagens e atividades turisticas.

Conhecer o tipo de turista é
fundamental para planejar um novo
produto turistico, portanto, a
segmentacdo de mercado pode ser
vista como uma forma de classificagdo
do consumidor sob a perspectiva
mercadolégica o que facilita sua
comercializagao e garante o]
direcionamento dos esforcos de venda
e retorno do investimento. Assim
demandas potenciais que tenham
necessidades e desejos, percepgles de
valores ou comportamentos de compra
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semelhantes podem ser alcangados
tornando-se futuros turistas, levando
em conta, essencialmente, pessoas que
tratam o turismo como um fendmeno
humano, e ndo como uma atividade
exclusivamente econdmica.

Area de estudo: breve andlise da
comunidade do Rio Sagrado

A drea estudada situa-se na
Microbacia Hidrogréfica do Rio Sagrado,
composta pelas comunidades do Rio
Sagrado de Cima, Canhembora,
Brejumirim e Candonga (zona rural do
Municipio de Morretes, PR),
pertencente & Area de Preservacio
Ambiental (APA) de Guaratuba e a
Reserva da Biosfera de Floresta
Atlantica (ReBIO). A APA de Guaratuba
é uma Unidade de Conservagdo
Estadual de uso sustentdvel instituida
pelo Decreto Estadual n? 1.234 de
27/03/92 (OLIVEIRA e SARNEY, 2000).

A localidade de
Morretes situa-se aproximadamente a
65 km de Curitiba (PR), a 45 km do
Porto de Paranagua (PR) e a 190 km de
Blumenau (SC). A principal rodovia de
acesso até comunidade do Rio Sagrado
é pela BR. 277. Para o interior da regido
0s acessos sdo feitos por estradas de
chdo e apresentam certas dificuldades
em alguns percursos. A estrada
principal (Estrada das Canavieiras) é
transitavel. Contudo, o excesso de
chuvas na regido, bem como a falta de
manutengao das estradas dificulta
muitas vezes o trafego. Em algumas
ruas transversais ndo é indicada a
passagem de veiculos.

Vale destacar que a
referida microbacia, integra a bacia
hidrografica litoranea, inserida na
Reserva da Biosfera de Floresta
Atlantica (IAP, 2009). O territério do Rio
Sagrado é formado por uma paisagem
natural de surpreendente beleza cénica
onde se destaca o Salto do Sagrado
como importante atrativo turistico. A
construcdo da valorizacdo social,
cultural, ambiental e espacial
demonstra que existe uma estética ja
socialmente estabelecida e preservada
na qual reside a potencialidade de

despertar o interesse dos visitantes
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Outro fator determinante do
potencial paisagistico e natural do
referido territério é o fato desta porgao
da floresta atlantica abrigar mais de
65% das espécies de mamiferos e quase
50% das espécies de aves identificadas
no Parana (MIRANDA e URBAN, 2007).

Em referéncia aos
aspectos sociopoliticos as comunidades
estdo organizadas em duas associagGes.
A Associacdo de Moradores do Rio
Sagrado (AMORISA) com a principal
finalidade da gestao do abastecimento
da agua, e a Associagdo Comunitaria
Candonga com a finalidade da agro-
industrializacdo de produtos in natura
em sua sede (onde esta instalada uma
cozinha comunitaria) e desenvolve
acGes com o intuito de atuar na defesa
dos interesses sociais, culturais e
econdmicos das familias associadas. Em
ambas as associagdes os membros se
reinem com periodicidade mensal. As
comunidades contam também com o
barracdo S3do Francisco de Assis,
vinculado a igreja catdlica, onde se
realiza a principal festa da comunidade
intitulada Festa de S3o Francisco. No
local encontram-se 520 familias, das
quais 270 sdo consideradas residentes e
250 familias nao-residentes, ou seja,
possuem propriedades para o lazer em
finais de semana. Algumas das familias
residentes sdo pequenas produtoras
agricolas.

Atividades produtivas da localidade

alded

As comunidades inseridas na
microbacia do Rio Sagrado se
constituem num pequeno povoado
caracterizado como rural, com uma
economia baseada na pequena
produ¢do agroindustrial da cana-de-
acucar, da mandioca e de frutas e
verduras e sdo organizados pelos sdcio-
empreendimentos localizados na
regido. A banana abundante no local é
importante  matéria-prima para a
producdo de doces, balas, chips e para
producdo do artesanato feito com a
fibra da bananeira. Na cozinha
comunitaria 20 familias preparam
compotas e conservas de frutas tipicas

do local, bala de banana, bolachas e os
chips de mandioca e de banana.

O comércio ¢é pequeno
carecendo de diversificagdo. Na
localidade encontram-se duas
pousadas, alguns bares, pequenos
mercados (cuja venda restringe-se a
produtos de primeira necessidade),
uma pequena loja de roupas, um saldao
de beleza, uma de materiais de
construgdo e uma chacara que vende
plantas ornamentais e outra que vende
o sorvete Sabor da Serra. Ndo ha
farmacia, acougue, correios,
supermercado, padaria ou confeitaria.
Os produtos artesanais podem ser
adquiridos  diretamente com os
produtores da comunidade; através da
Hospedaria Montanha Beija-Flor
Dourado, a qual expde diversos
produtos artesanais para os héspedes,
além da Cozinha Comunitaria, na sede
da Associagdo Comunitdria Candonga.
Ha ainda a possibilidade de compra do
artesanato na Feira de Morretes, que
acontece no centro da cidade, onde um
grupo de moradores das comunidades
da microbacia expGe e vendem seus

produtos.
O turismo  solidario -
modalidade ja conceituada

anteriormente - acontece na localidade
e é segundo Sampaio & Coriolano
(2009) pensado como um projeto de
desenvolvimento territorial sistémico
(sustentavel) a partir da proépria
comunidade, na qual promove a
convivencialidade entre populagdo
origindria residente e visitante. Sendo
de base comunitaria, o turismo
fomenta a relagdo social entre modos
de vida distintos, resgatando e
reconstruindo o interesse pelo outro,
pelo diferente, pela alteridade, pelo
auténtico.

Infraestrutura local: sem faras
decorativas para receber o visitante

Na localidade existem
minimercados, bares, igrejas, escolas e
um posto de saude. A criagdo de um
espaco social composto de uma cozinha
comunitdria e de uma biblioteca sdo
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exemplos da iniciativa de trabalho
tendo como parceiros a universidade
(por meio do conhecimento cientifico) e
comunidade local, neste caso o grupo
da terceira idade (aliando o
conhecimento tradicional), que esta
trazendo resultados positivos.

A infraestrutura para o
turismo ainda é modesta. Contudo no
local é possivel desfrutar de momentos
agraddveis, pois na comunidade esta
disponivel uma série de vivencialidades
capazes de ocupar de forma prazerosa
o tempo dos visitantes. Vale lembrar
que como em qualquer outro local que
atenda aos turistas é necessario
agendar a visita/hospedagem. As
opgdes de vivencialidades sao:

O turismo como elemento formados
da consciéncia ambiental

A APA de Guaratuba teve seu
Plano de Manejo concluido em 2006,
contudo a aplicagdo e fiscalizagdo do
seu conteudo ainda ndo sdo
evidenciadas. Entre 0s muitos
problemas relacionados a ocupagdo do
territdrio se confirmar a dificil relagdo
homem — natureza. De acordo com o
estudo feito para o Plano de Manejo da
APA de Guaratuba a regido de Morretes
(territério onde estdo inseridas as
localidades em estudo) apresenta a
condicdo especial de fazer limites com
regiGes de caracteristicas importantes
para o planejamento das agOes
subsequentes, podendo destacar: a) o
processo de expansdo da atividade
agricola para dentro dos limites da APA;
b) a elevada pressdo promovida pela
expansao demografica; c) o
estabelecimento de atividades ligadas
ao turismo e chdcaras de lazer em
substituicdo a agricultura tradicional; d)
a ocupagdo das porgbes mais
privilegiadas, sob o ponto de vista
agrondmico, pela agricultura comercial,
ou seja, mais tecnificada e intensiva em
insumos industriais; e) limitagdes do
modelo atual de agricultura familiar
tradicional em garantir a reproducdao
fisica e material dos agricultores e sua
familia (IAP, 2009).
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Engenho de Farinha

Os turistas participam da demonstra¢do do processo de transformacdo artesanal
da mandioca em farinha e biju, em um antigo engenho de farinha.

Café

E possivel conhecer todo o seu processo de fabricacdo, que vai desde a retirada
do grao do cafeeiro até o café pronto para ser consumido.

Cozinha Comunitaria

Sdo preparadas compotas e conservas de frutas tipicas do local, bala de banana,
bolachas e o de mandioca e de banana. Incluem-se ainda as atividades de
agroecologia onde os turistas sao levados para conhecer cultivos de horta sem o
uso de agrotéxico e com adubacgdo organica.

Ervas Medicinais

E possivel acompanhar a extracdo de ervas e fabricacdo artesanal de esséncias
fototerapicas, sendo que o visitante conhece um pequeno laboratério onde se
trabalha com ervas naturais, no qual sdo preparados cremes, pomadas,
travesseiros aromaticos e repelentes.

Artesanato com Fibra da
Bananeira e Cipd Imbé.

O turista pode acompanhar a extracdo da fibra da bananeira e do cipd e a
confec¢do do artesanato, onde é demonstrado o processo de selegdo e secagem
da fibra na propriedade e sdo confeccionados itens de decoragao artesanais.

Trilha no Bananal

Passeio por trilhas abertas na mata, onde é possivel chegar até belas cachoeiras.

Roda de musica

A roda de viola ao redor da fogueira é oferecida por musicos regionais e nesta
atividade sdo tocadas musicas tradicionais e as pessoas sdo motivadas a
participarem da cantoria.

Alambique

A agro-industrializacdo da cana-de-acglcar, que ocorre a partir de uma unidade de
destilagdo e a produgdo artesanal de licores. Os visitantes recebem informagdes a
respeito da fabricacdo da cachaga, que vai desde a extragdo da cana até o
engarrafamento do produto.

Observagao de passaros

Os visitantes recebem informagdes sobre as caracteristicas dos pdassaros
encontrados no local. Depois sdo guiados pela floresta para realizar a observacgao.
A vivéncia é baseada em estudos de ornitologia, oferecida por uma estudante de
biologia, e na sabedoria tradicional de um agricultor local, que oferece servigos de

guia comunitario.

loga e Reiki

Terapias Complementares.

Feira de Trocas

Espacgos para novas e velhas formas de relacionamento para a troca de bens,
servigos e saberes, ndo sendo necessdria a utilizagdo de dinheiro para intermediar
a troca. A periodicidade é mensal, realizada no ultimo sdabado de cada més. Esta
em sua 252 edicdo e tem como principais participantes os préprios moradores da
comunidade e visitantes.

Quadro 1. Vivéncias oferecidas pela hospedaria e espaco da convivencialidade Montanha Beija-Flor Dourado.
Fonte: Adaptado pela autora a partir de: www.montanhabeijaflordourado.com.br e ZAMIGNAN, 2009.
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Ainda de acordo com o Plano
de Manejo da APA de Guaratuba nesta
unidade de conservagdo as atividades
produtivas  desenvolvidas sdo a
agricultura familiar; agricultura
moderna ou comercial; pecudria
familiar; exploracdo mineral; pesca;
agroindustria - fabricacdo de produtos
alimenticios; prestacdo de servigos
(chacaras); extrativismo animal (caca);

extrativismo florestal (ornamentais,
bromélias, Xaxins, palmito).
Configurando em conflitos entre
populacdo local e  preservagdo
ambiental.

Entre as atividades conflitantes
que podem ocorrer em quase toda a
extensdo da APA de Guaratuba o
mesmo Plano de Manejo destaca ainda
a extracdo desordenada de recursos
florestais e animais;  ocupacdo
desordenada; uso de agrotodxicos; caga;
mineracdo; degradacdo de sitios
arqueoldgicos; reflorestamento espécie
exdtica invasora (pinus).

Outro fator determinante que
se apresenta também na drea de
estudo é a ocupacdo do solo. Segundo
IBGE (2002), ha franca predominancia
da categoria proprietarios, seguida pela
do ocupante/posseiro. As informacgdes
colhidas junto aos técnicos que atuam
na regido apontam posseiros como
categoria predominante. Fica o registro
da necessidade de aprofundar o
conhecimento das questdes da
titulagdo das terras e a dupla
apropriagdo dos lotes.

A atividade produtiva nas
comunidades inseridas na microbacia
do Rio Sagrado, que se constituem num
pequeno povoado caracterizado como
rural, estd baseada na pequena
produgdo agroindustrial da cana-de-
acucar, da mandioca, de frutas e
verduras e, sdo organizados pelos sdcio-
empreendimentos localizados na
regido. A banana abundante no local é
importante  matéria-prima para a
producdo de doces, balas, chips e para
producdo do artesanato feito com a
fibra da bananeira. Na cozinha
comunitaria 20 familias preparam
compotas e conservas de frutas tipicas
do local, bala de banana, bolachas e os
chips de mandioca e de banana.

Neste contexto ocupacional,
surge a necessidade de politicas que
visem a sustentabilidade local aliado a
participagdo comunitdria que podera
entdo gerir seus interesses sociais e
econdmicos congregados a preservagao
do meio ambiente.

No territério do Rio Sagrado o
turismo é importante atividade e o
sucesso dos  projetos depende
principalmente de uma conscientizagdo
dos membros da comunidade com
relagdo aos problemas ambientais,
notadamente a conservagdo dos
recursos naturais. As atividades de
turismo estdo intimamente ligadas as
caracteristicas e as condicdes
ambientais e qualquer problema neste

ambito acarretard, sem duvidas,
impactos negativos nessa atividade
descaracterizando esta modalidade

turistica que prima pela qualidade
ambiental e conservagao das
caracteristicas culturais do local.

O que se tem observado nestas
localidades que trabalha no sentido de
receber visitantes é uma constante
mudanga no trato com a natureza, que
passam a privilegia-la, pois, percebem
que esta ¢é fundamentalmente o
principal atrativo do local. Contudo a
fragilidade do ambiente requer um
zoneamento geoambiental que permita
identificar as areas mais suscetiveis a
erosdo; definir dreas a serem
recuperadas ou de protecdo ambiental;
gerar informagdes que embasem o
planejamento ambiental (protegdo,
conservacgado, recuperacdo ambiental) e
possibilitem a tomada de acgles
educativas e preventivas no
planejamento do uso do solo, como
atividades agricolas, silvicultura e o
turismo. Assim o turismo comunitario
exercido de forma planejada e
controlada pode colaborar tornando
esta uma atividade de baixo impacto
negativo e de grande responsabilidade
social e ambiental no que tange a
preservagdo do meio ambiente e da
cultura local.

Nesse sentido a pesquisa
realizada com o objetivo de avaliar o
perfil do visitante da modalidade de
turismo comunitario, apresenta de
forma positiva que as localidades vém
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recebendo um turista responsavel
preocupado com as questdes
ambientais e com a preservagdo da
cultura local, corroborando ainda para a
diversificacao da producdo e
comercializagdo dos produtos agro
industrializados e do artesanato local.
Assim, o turismo implementa a renda
dos moradores constituindo-se em
fonte de renda e emprego.
Negativamente percebe-se a falta de
qualificagdo para receber o turista, bem
como da falta de conhecimento para
administrar e diversificar as
possibilidades de negdcio.

Contudo, varias agdes
estdo sendo executadas numa parceria
entre comunidade local e universidades
(FURB — Blumenau e UFPR - litoral),
com o intuito de minimizar estas
questées por meio da realizacdo de
oficinas de trabalho. Dessa forma a
atividade turista no local caminha para
uma melhor profissionalizagdo
atentando para questoes de
preservacdao ambiental e da valorizacao
da cultura autdctone.

MATERIAL E METODO

O perfil do turista que visita a
comunidade

Na realizacdo desta pesquisa,
tendo como estratégias de coleta e
analise dos dados técnicas qualitativas
e quantitativas de investigacdo, assim
como utilizou-se do tipo de pesquisa
participante. A pesquisa participante se
desenvolve a partir da interagdo entre
pesquisadores e membros  das
situagcGes investigadas envolvendo um
processo de investigacdo, de educagao
e de a¢do, com o objetivo de mudanga
ou transformagdo social. (HAGUETTE,
2003).

Na fase principal, do trabalho
compreendido foram realizadas
entrevistas semiestruturadas através de
um roteiro de coleta de dados com
visitantes que  participaram  das
experiéncias de turismo comunitario.
Com o levantamento foi o de identificar
o perfil do turista, bem como conhecer
sua percep¢do em relagdo ao turismo
de base comunitaria. Outra forma
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adotada para a coleta de dados foi a
participacdo e acompanhamento das
vivéncias nas comunidades.

0] questiondrio a ser
respondido constituiu-se em questdes
fechadas e questdes abertas. As
questdes fechadas tinham como
principal objetivo identificar o perfil dos
turistas do Rio Sagrado (local de
origem, género, faixa etaria, estado
civil, grau de instrucdo, profissdo, renda
mensal) e para a identificagdo das
preferéncias qguanto a
operacionalizacdo da viagem (como foi
organizada, os meios de transporte e de
hospedagem utilizados, tempo de
permanéncia no destino, média de
gastos da viagem, acompanhantes). J4
para levantar os principais fatores
motivacionais e analisar a percepgao e
concepgdo dos visitantes sobre turismo
comunitario, utilizou-se de questdes
abertas.

Devido a problematica de
sazonalidade turistica do destino,
houve dificuldade na aplicacdo dos
questiondrios, pois as visitas ao Rio
Sagrado acontecem em periodos
alternados, ndo tendo uma demanda
constante. Cabe ressaltar que a prépria
forma de avaliar a os resultados obtidos
pode apresentar-se como limitacdo da
pesquisa, uma vez que retrata a
realidade por uma determinada otica,
ndo esgotando as possibilidades de
avaliagGes posteriores.

Nesse sentido, apds anilise,
interpretagdo e avaliacao dos
resultados, a pesquisa teve como

direcionamento principal a

apresentacdo dos resultados obtidos,
sobre o perfil do turista que visita as
comunidades com intuito de mostrar
aos residentes quais sdao os principais
motivagdes dos turistas e quais sao
suas percepgOes do destino, para que
possam futuramente, potencializar a
oferta de vivéncias ou de produtos.
Buscou-se ainda fornecer dados que
possam conscientizar os moradores
locais da necessidade da preservagdo
ambiental e da valorizagdo da cultura
local para o sucesso da atividade
turistica no territério.

RESULTADOS E DISCUSSOES

As comunidades do Rio
Sagrado tém recebido visitantes que
buscam um diferencial. Em sua
grande  maioria  sdo  brasileiros
provenientes da regido do entorno, os
estrangeiros sdo jovens estudantes e
pesquisadores chilenos que participam
do projeto coordenado pelo Instituto
LaGOE, Laboratério de Gestdo de
Organizagdes que Promovem o
Ecodesenvolvimento, em parceria com
a Universidade Regional de Blumenau
(FURB) e Universidade Federal do
Paran3, Setor Litoral, juntamente com a
Associacdo Comunitaria Candonga e
Associacdo dos Moradores do Rio
Sagrado (AMORISA) na qual vem
articulando uma rede de esforgos de
organizagoes que pensam
sistemicamente (globalmente) e atuem
comunitariamente (localmente) nas
comunidades da Microbacia do Rio
Sagrado, Morretes (PR), transformada

em uma Zona de Educagdo para o
Ecodesenvolvimento.

A faixa etdria dos visitantes
oscila e o grau de instrugdo dos
entrevistados sdo geralmente
estudantes universitarios de graduagdo
e pobs-graduagcdo. Muitos sdo ainda
estudantes, outros professores,
funcionarios publicos, e empresarios.
Vale destacar que muitos vao ao local
para  pesquisa, conhecimento e
descanso. Entre os visitantes é possivel
perceber um alto grau de exigéncia,
pois a maioria viaja com muita
frequéncia havendo assim
comparatividade quanto a qualidade do
produto, e servigos oferecidos. Isso
sugere a necessidade de
profissionalizagdo dos agentes locais
que atuam na area do turismo para que
possam se adequar as exigéncias do
mercado, sem, no entanto perder a
autenticidade.

O tempo de permanéncia e
gastos médios no local ainda é baixo,
podendo ser aumentado com a
melhoria das atracdes e divulgacao
(plano de marketing) deste destino
turistico. Outro fator importante é a
frequéncia da viagem que ocorre varias
vezes ao ano e em sua maioria por
grupos vindo de 6nibus com a viagem
agendada. Os fatores motivacionais que
levam o turista a conhecer o Rio
Sagrado, relacionaram-se ao interesse
pelo estudo e/ou pesquisa, pelo
contato com a natureza e pelo desejo
de conhecer outros povos e culturas
(ver grafico 01).

11% 8%

Fatores motivacionais

@ Turismo
B Estudo/Pesquisa

O Contato com a
natureza

O Obsenacéo da

37% fauna/flora

W Conhecer outros

18% powvos/culturas

O Outros

Grafico 01 — Fatores que motivam o visitante a conhecer o Rio Sagrado.

Fonte: Zamignan, 2009.
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A satisfagdo e a realizagdo dos
desejos ao se programar uma viagem é
elemento fundamental. Os visitantes do
Rio Sagrado demonstram-se satisfeitos
qguanto a oferta (produtos, servigos,
vivéncias e atendimento) oferecidas, o
qgue resulta em interesse em retornar
ao local.

A avaliagdo feita pelos turistas
contemplou critérios da infraestrutura
basica, de apoio e turistica, resultando
satisfatoriamente em varios itens.
Porém a sinalizagdo e o acesso ao local
receberam as menores notas o que
denota a necessidade de melhorias.

Na pesquisa foi possivel
expressar o sentimento do entrevistado
quanto ao lugar visitado. Na percepgdo
intelectual do entrevistado destacam-
se:

. Um meio para a
conservagdo de modos de vida de
comunidades tradicionais e a
preservacao da biodiversidade.

] Que é uma linda
intencdo, mais precisa de gente com
decisdo e compromisso com aquilo. E
um trabalho de longo prazo e de muita
persisténcia e educagdo constante.

. Turismo comunitdrio
valoriza os povos e seus costumes, o
elemento fundamental desse turismo é
a comunidade receptiva e ndo somente
a satisfacdo do turista, o
desenvolvimento enddgeno
proporciona dinamicas microrregionais
valorizando aspectos locais e
promovendo de alguma forma a
sustentabilidade da localidade.

° Acredito que a
aproximagdo com os moradores de um
lugar, passando a articular e construir a
cadeia produtiva deixando a renda no
lugar para a melhoria da qualidade de
vida dos seus moradores

. Uma modalidade de
turismo que, ao contrdrio do turismo de
massa (convencional), ndo se inspira na
I6gica do capital. O turismo comunitario
privilegia comunidades tradicionais que
sdo esquecidas ou desfavorecidas por

esta atividade ocorre em uma Area de
Preservacdo Ambiental.

. Uma forma alternativa
a convencional de fazer turismo,
preocupada com os impactos gerados e
na manutencdo de modos de vida
tradicionais e biodiversidade.

. E aquele tipo de
turismo que busca  oportunizar
alternativas para comunidades com
desvantagens socioeconOmicas, onde
os proprios integrantes da comunidade
gerem a atividade oferecendo a
possibilidade de contato e trocas de
experiéncias com os visitantes do local.

. Tipo de turismo onde
a pessoas procuram novas vivéncias,
troca de experiéncias e por contra parte
um acolhimento da comunidade local.

. Turismo realizado em
comunidades pouco desenvolvidas
como meio de possibilitar o
desenvolvimento das mesmas e
também a geracdo de empregos e
novas oportunidades.

Dada a importancia do meio
natural como atrativo turisticos nessas
localidades, evidencia-se que os danos
ambientais provocados pelo turismo ou
pelo seu desenvolvimento
descontrolado como poluigado,
destruicdo da paisagem natural e de
dreas agro-pastoris, instalacio de
equipamentos e infraestrutura para o
turismo, destruicdo da fauna e da flora,
degradacdo da paisagem de sitios
arqueoldgicos e de monumentos,
congestionamentos, conflitos e tensdes
sociais, competitividade podem ser
minimizados a partir do planejamento
adequado e do apoio a estas
comunidades no que tange ao
desenvolvimento da atividade turistica.

Destaca-se ainda, que as
comunidades receptoras devem ter
conhecimento sobre turismo e sobre
turistas e de todos os impactos que a
atividade pode provocar no territério e
na cultura local, assim como os turistas
também devem conhecer e respeitar os
locais visitados, pois, dessa maneira ndo

essa logica. serdo originados conflitos entre
. Acho muito bom, visitantes e visitados.

desde que o meio ambiente seja

respeitado, seguindo-se o cddigo

ambiental, tendo a consciéncia de que
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CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se dizer que a vantagem
para o turista em realizar o turismo
comunitdrio comega com uma nova
forma de relagcdo ou de intervencdo
com a realidade t3o distante da sua,
favorecendo o que se pode chamar de
experiéncia auténtica (Ribeiro, 2009).
Outra relagdo importante neste novo
tipo de turismo é a troca de experiéncia
que ndo se constitui em algo artificial.
Ela ocorre exatamente como é: sem
intervencGes, sem disfarces, sem
cendrios. Ela é a realidade nua e crua da
vida e da lida didria dos habitantes
dessas localidades que o turista passa a
fazer parte, e, portanto deve estar
preparado para poder respeitar as
diferencas, no sentido de promover
culturas sustentdveis.

Outro determinante do
turismo comunitario é o contato com a
natureza até mesmo em lugares pouco
explorados, podendo atender a
dindmica de conservacdo de locais
muitas  vezes ameacados pela
exploragdo extrativista. No Rio Sagrado
a intocabilidade da natureza pode ser
percebida. Longe de apresentar uma
situacdo positiva no que concerne a
preservagao meio natural, as
comunidades caminham passo a passo
junto com a comunidade académica
para a solugdo de seus problemas
ambientais. E bom destacar que muitas
atracbes naturais da regido ainda ndo
sdo visitadas, como é o caso da inUmera
quantidade de cachoeiras existentes e
que ainda ndo recebem turistas por
estar em lugares de dificil acesso ou
mesmo serem conhecidas somente por
moradores locais.

O perfil dos turistas que
visitam estas comunidades esta
diretamente ligado a sua bagagem
cultural e seu nivel de consciéncia
socioambiental. Para eles o Turismo
Comunitario é uma forma alternativa a
convencional de fazer turismo, onde a
aproximacdo com os moradores do
lugar passa a articular e construir a
cadeia produtiva deixando a renda no
local para a melhoria da qualidade de
vida dos seus moradores. Na visdo
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desta demanda esta modalidade de
turismo se desenvolve a partir dos
modos de vida e costumes dos
moradores de uma determinada
comunidade, fazendo com que se
preocupem com os impactos gerados e
na manutenc¢ao dos modos de vida e na
preservacdo da biodiversidade. Seu
perfil estd diretamente ligado a
possibilidade de contato e troca de
experiéncia com o local visitado.

Os  beneficios para as
comunidades locais que dependem de
uma atividade de baixo impacto
(nimero controlado de turistas) para
diversificar sua economia e preservar o
meio ambiente, divulgar sua cultura por
meio da convivencialidade e gestionar
suas atividades sociais com dignidade,
passa pelo turismo de base
comunitdria. Para o turista consciente a
vantagem de colaboragdo, participagdo
e convivéncia com mundos diferentes,
para que possa aprender a respeitar as
alteridades, pois a partir delas
equilibramos a existéncia da vida no
planeta chamado terra.

Com tudo antes de
encerrarmos este artigo vale lembrar
que o Rio Sagrado é um territorio fragil
desde o aspecto geoldgico e
paisagistico natural, carecendo de
atitudes conscientes para a protecdo do
meio ambiente tanto quanto da
comunidade que ali vive quanto dos
visitantes. O turismo nestas
comunidades encontra-se em fase
incipiente, onde a demanda ¢é
caracterizada pela sazonalidade, o que
influencia na procura por determinados
produtos (natureza) e servigos (ainda
ndo qualificado). H4 necessidade de
profissionalizagdo para bem receber e
administrar a atividade turistica sdo
fatores determinantes para o bom
desempenho do turismo local.
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